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ADECEC Y CLUB DE MARKETING FIRMAN UN ACUERDO DE 
COLABORACIÓN
Nota de Prensa: 
 
La ADECEC (Asociación de Empresas Consultoras en Relaciones Públicas y 
Comunicación) y el Club de Marketing de Barcelona han firmado un protocolo para 
establecer canales de colaboración más amplios de prestación de servicios 
profesionales. 
 
Mediante este acuerdo, ambas entidades se comprometen a: 
 
- Crear servicios profesionales y de asesoramiento, actividades informativas y 
formativas y en general de cualquier tipo de acción para el desarrollo profesional 
de los socios. 
 
- Poner en marcha instrumentos y mecanismos conjuntos de formación profesional 
y de perfeccionamiento formativo 
 
- Organizar actos informativos 
 
- Ofrecer ventajas a los respectivos asociados de ambas entidades 
 
Para llevar a cabo todos estos objetivos, Club de Marketing y EUNCET constituirán 
una comisión conjunta de coordinación y desarrollo de los acuerdos establecidos. 
 
Para Juan Carlos Serra, presidente del Club de Marketing, el acuerdo supone "la 
promoción de un conjunto de actividades llevadas a cabo conjuntamente entre 
ambas instituciones para obtener una mayor presencia, influencia y difusión en el 
mundo empresarial y en la sociedad". 
 
SOBRE EL CLUB DE MARKETING DE BARCELONA 
 
El Club de Marketing de Barcelona, fundado en 1959, va más allá del concepto de 
"club" como lugar de encuentro entre profesionales, para asumir el papel 
equivalente al de "academia de las ciencias del marketing". 
 
Esto es lo que ha impulsado su evolución y prestigio a lo largo de más de 40 años. 
El Club se renueva constantemente según el criterio que marcan sus propios 
socios. 
 
Hoy, el Club de Marketing de Barcelona actúa mediante un sistema dinámico de 
Comités de trabajo con mentalidad de comandos de elite en los que los 
profesionales se preparan para intervenir en entornos conflictivos. 
 
El Club es también un lugar para encontrarse y hablar, para dialogar con los 
conferenciantes e intercambiar puntos de vista con los colegas. El coloquio que 
sigue a las conferencias, con la presencia del propio conferenciante, son 
actividades de gran enriquecimiento relacional y de contenido.  
 
Esta es la misión fundamental de los actos presenciales: conferencias, seminarios 
y, sobre todo, los Barcelona International Marketing Meeting (BIMM). 
 
El Club mantiene, además una activa colaboración con Instituciones Académicas, 
Universitarias y Asociaciones Profesionales, tanto en el ámbito local como 
internacional, y cuenta con el patrocinio de más de 70 importantes empresas.

 
 

1999-2003 © MarketingDirecto.com | E-mail: Info@MarketingDirecto.com 

Tel.: (+34) 91 550 2082 | Fax: (+34) 91 550 2090  


