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El Club de Marketing se transforma
en asociacion de profesionales

BARCELONA. (Redaccién.) — El Club de
Marketing de Barcelona ha aprobado cam-
biar sus estatutos y su nombre para incorpo-
rar a profesionales del drea comercial de to-
da Espafia y actuar como representante de
este colectivo ante las instituciones euro-
peas. En un comunicado, el club barcelonés,
fundado en 1959, explica que pasard a deno-
minarse Asociacion de Profesionales de
Marketing. Ademas, el club creard una fun-

dacién, que se llamara Barcelona European
Marketing Institut (BEMI), para desarrollar
actividades de formacién para los directi-
vos del sector y que empezard a ser operati-
va esta primavera.

La AP Marketing tiene como presidente a
Joan Carles Serrano. La transformacién, ex-
plica, permitird a la asociacién representar
ala totalidad de los profesionales de esta dis-
ciplina en Espafia. Ahora la nueva AP Mar-

keting ya cuenta con 1.500 socios individua-
les y aglutina a 400 empresas, 80 socios cor-
porativos y diversas escuelas de negocio y
universidades.

Seglin Serra, “queremos consolidar el
marketing como herramienta estratégica pa-
ra el desarrollo y la gestion de las organiza-
ciones, promoviendo el intercambio de ex-
periencias de los profesionales en foros de
debate permanentes”. La nueva asociacion,
una entidad sin 4nimo de lucro, continuara
la trayectoria del Club de Marketing de Bar-
celona, que en sus 47 afios de andadura se
ha centrado en impulsar la formacion per-
manente de los directivos del drea comer-
cial, consolidar el marketing como herra-
mienta estratégica de gestion empresarial y

promover un comportamiento ético en el
ejercicio de la profesion.

En esta linea, el club organizd reciente-
mente unas jornadas sobre la internacionali-
zacion de la industria del lujo con represen-
tantes de Carolina Herrera, Dior, Tous y
Tramontana, y con el catedrético de Esade
Jordi Montana. La jornada, que congregé a
una cincuentena de profesionales, analizd
las estrategias de ventas que han de adoptar
las empresas ahora que “los productos de lu-
jo son globales: pueden adquirirse en cual-
quier parte del mundo”. Seglin Mercedes Pi-
zarro, directora de marketing de Dior en Es-
paiia, “la marca de lujo debe superarse cada
dia, impactar constantemente, despertar de-
seo y renovarse permanentemente”.®



