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Convenio de colaboracion entre el ICIL y el Club de Marketing de Barcelona
Barcelona
International

El ICIL impulsa el marketing logistico

R ecientemente, ¢l Institut
Carala de Logistica (ICIL)
ha firmado un convenio de
colaboracién con el Club de
Marketing de
(CMB), una institucion que

Barcelona

durante 44 afios se ha orienta-
do a la formacién de los pro-
fesionales de la gestion vy el
marketing, Mediante la firma
de este acuerdo general, Félix
Tobalina y Juan Carlos Serra,
presidentes de ambas asocia-
ciones, pretenden potenciar las
sinergias comunes de  sus
acciones formativas. Ademas,
el ICIL ha resultado elegido
para impartir una ponencia
sobre marketing logistico en el
"Barcelona
Marketing
Meeting" (BIMM), que se cele-
bratrd durante los dias 17, 18 y
19 de marzo del 2004.
‘I'ras la firma de este conve-
nio, el presidente del ICIL,
['élix Tobalina, se ha manifes-
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tado convencido de que este
acuerdo repercutird de mane-
ra muy positiva en todos los
socios del ICTL. Fn su opinion,
ambas entidades han coincidi-
do plenamente en sus objeti-
vos de conseguir una forma-
cion de calidad para
profesionales y han sintoniza-
do un mismo lenguaje. A par-
tir de la firma de este acuerdo,
se propiciara un clima de inter-
cambio de experiencias profe-

Club de Marketing de Barcelona

B [ Club de Marketing de Barcelona fue fundado el 14 de febre-
ro de 1959 a instancias de un conjunto de empresarios y profe-
sionales, cuyo objetivo era mejorar la competitividad comercial de
sus empresas. Esta iniciativa se enmarcaba en una coyuntura naci-
da de los planes de apertura econdmica y de desatrollo que suce-
dieron a la autarquia en nuestro pais. Por aquel entonces también
vieron la luz otras instituciones que se han consolidado con noto-
riedad y prestigio, como las escuelas de negocios Iese y Esade, o
¢l Circulo de Economia. Unas 80 empresas de los mas diversos sec-
tores, participan en ¢l Consejo corporativo del CMB. Se trata de
empresas que consideran el marketing como la esencia de la ges-
tién y, cada vez mas, como la clave del éxito.
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sionales, entre los miembro de
las dos instituciones. Con este
fin, tanto ¢l ICIL como el
CMB impulsaran la participa-
cién activa en las actividades de
ambas asociaciones a sus res-
pectivos socios, concediéndo-
les la oporrunidad de incor-
porarse a las respectivas
entidades exentos del pago de
la cuota de entrada sila hubie-
ra. Bstas condiciones prefe-
renciales permanecerdan vigen-
tes para todos aquellos socios
que, mientras los dos anos que
fija el acuerdo, estén interesa-
dos en pertenccer a la otra
entidad, siendo socio de una de
cllas.

También se ha logrado un
consenso de  compromiso
para la creacidén conjunta de
servicios profesionales v de
asesoramiento, asi como la par-

ticipacion en actividades infor
mativas y de formacidn orien-
tadas a incrementar el des-
arrollo  profesional de los
asociados de las dos entidades.

Compromisos

El acuerdo con el Club de
Marketing se plantea un mini-
mo de cuatro objetivos basicos.
En primer lugar, establecer los
canales de colaboracion mas
amplios posibles en materia de
prestacion de servicios profe-
sionales que ambas partes lle-
ven a cabo, canales que se con-
cretaran  en  acuerdos
especificos sobre temas como
la creacion conjunta de servi-
cios profesionales y de aseso-
ramiento, actividades infor-
mativas y formativas y en
general cualquier tipo  de
accion que permita un mejor
desarrollo profesional de los
socios o la puesta en marcha
de instrumentos de formacion
profesional y de perfecciona-
miento de la formacién. Este
primer punto incluye la orga-
nizacion conjunta de activida-
des de informacion relativa-
mente a los actos que
promueven ambas entidades, el
establecimiento de reciprocas
ventajas para los respectivos
asociados en las actividades
realizadas por las dos institu-
ciones y la creacion en las pagi-

Marketing
Meeting" (BIMM)

M El encuentro Barcelona
International Marketing
‘Meeting" (BIMM) tendra
lugar en Barcelona durante
los dias 17, 18 y 19 de marzo
del 2004, Allf el ICIL reali-
zard una disertacion sobre las
innovaciones experimenta-
das en el ambito del
Marketing aplicado a los
Operadores [Logisticos. Este
foro contard con la presen-
cia de Enrique Lacalle, pre-
sidente del comité ejecutivo
del SIL, que incidird en el
auge experimentado por el
Por su parte Luis
Egido, consejero de Logista,
explicara la metamorfosis

salon.

experimentada
empresa  distribuidora  de
Tabacalera que se ha con-
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vertido en la primera com-
pania logistica de Fispana. Y
Joaquin Tosas, como presi-
dente del puerto de
Barcelona, expondra los
motivos potr los cuales la
capital catalana ocupa el pri-
mer puestos en el ranking de
cruceros matitimos en el
Mediterrineo.

nas web de cada entidad de un
"link" reciproco.

En segundo lugar, se busca
propiciar y potenciar un clima
de intercambios de experien-
cias profesionales entre los
miembros de ambas entidades.
Lin tercer lugar se acuerda la
promocion de las actividades
llevadas a término conjunta-
mente al fin de obtener una
mayor presencia, influencia y
ditusion en el mundo empre-
satial v en la sociedad. Por lt-
mo, se establece constituir una
comision conjunta de coordi-
nacion vy desarrollo de los
acuerdos establecidos, que
podra reunirse cuantas veces se
considere oportuno y que esta
ra integrada por destacados
miembros de ambas organiza-
ciones. E
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