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El salén BIMM'04 convierte a Barcelona
en la capital europea del marketing

Doscientos directivos debaten el papel del talento en la gestidon empresarial

@ Hasta el viernes, la capital cata-
lana acogera la segunda edicion
del BIMM, un congreso internacio-
nal de marketing con el ilustrativo
lema: «Marketing is the bossy

ANNA CABEZA
BARCELONA. La capital catalana aco-
ge hoy la inauguracion de la segunda

edicion del BIMM, el salon internacio-

nal especializado en el marketing, con
laintencion de consolidarse comoel re-
ferente europeo en el sector economi-
co y empresarial del disefio y 1a creati-
vidad. La cita, que se prolongara hasta
el proximo viernes, tendra lugar en el
Palacio de Congresos de Barcelona y
contard con la presencia de mas de
2.000 profesionales-y empresarios del
sector. E1 BIMM'04 esta organizado
por el Club de Marketing de Barcelo-
na, con la colaboracion de diferentes
asociaciones catalanas de diseno, co-
municacion, publicidad e investiag-
cién del mercado.

La edicion de este afio, con el lema
«Marketingis the boss», se ha propues-
to evaluar y exponer el mercado pre-
sente, ademas de dar a conocerlasnue-
vas tendencias del sector.'La cumbre
cuenta con unas mayores expectativas
en relacion a la anterior edicion, cele-
brada en febrero de 2002, ya que los or-
ganizadores reconocen que la prime-
ra, al tratarse de unanovedad, «era des-
conocida». Mientras que en 2002 el cer-
tamen tuvo una participacion de 1.300
personas, la organizacion estima que
el publico de este ano sobrepasara la
cifra de los 1.800 profesionales y estu-
diantes que visitaran el recinto ferial
barcelonés.

Consolidacién internacional

La principal novedad que el certamen
presenta este ano es «el refuerzo de ca-
racter internacional del congreso y la
realizacion de eventos paralelos a las
ponenciasy, que haran mas atractivas
las jornadas. Las ponencias trataran
todos los aspectos del marketing, con
incursiones especializadas en la ges-
tion, direccion e integracion delas acti-
vidades comerciales basadas en el mar-
keting y contaran con profesionales de

E. AGUDO

Luciano Benetton

la talla del controvertido Luciano Be-
netton, consejero delegado de 1la multi-
nacional textil United Colors of Be-
netton.

El «miedo econémico» queda atras
Este ano se incorporaran al congreso
los sectores de comunicacién y diseno,
como parte fundamental del marke-
ting. Ademas de asistir a conferencias,
los asistentes podran observar diferen-
tes exposiciones relacionadas con el
mundo de la publicidad y el marke-
ting, como la exposicion de los pre-
mios nacionales del disefio de este aiio,
proemovida por la Camara de Comer-
cio de Barcelona, 0 la presentacion de
los premiados del Top-Ten Lideres de
Marketing, muy importantes en el am-
bito europeo.

Ademas, se prevé un incremento del
volumen de negocio en la presente edi-
cion del certamen, ya que, segtin Phili-
ppe Delespesse, dirigente de Inteligen-
ciaCreativa y uno delos ponentes, «he-
mos pasado dos anos con miedo econo-
mico», perolas cifras de ventas presen-
tan un aumentoque consolidan larecu-
peracion del sector. Segiin Delespesse,
«el conjunto de la calidad de los ponen-
tes sera el producto estrella de esta edi-
ciony».

La programacion de estrategias

Compahiias de bajo coste y
giras musicales, a estudio

La reflexién sobre el sector del turis-
mo serd una de las sesiones paralelas
que ofrecer4 el BIMM'04. Los organiza-
dores han preparado una serie de ponen-
cias, como las giras artfsticas de Alejan-
dro Sanz y Operacién Triunfo, asi como
otras que trataran las nuevas tenden-
cias del mundo turistico, que estan
comportando grandes cambios a la hora
de plantear estrategias empresariales y
comerciales. Las compafiias que ofrecen
vuelos a bajo coste, como Ryanair o Air
Berlin, debatiran en estas jornadas el
futuro del sector aéreo, sobre todo des-
de sus prespectivas economicas. Este
sector, que cada vez mas gestiona servi-
cios emergentes de «low costy, debe en
gran parte su éxito a estrategias de
marketing efectivas, que, en consonan-
cia con los precios ofrecidos, suponen
un bajo gasto para sus empresas. En'las
tertulias, se debatiran las relaciones
entre calidad y precio de los servicios,
los nuevos conceptos de gestion de los
destinos y las alternativas emergentes a
los tradicionales productos y servicios
turisticos. Profesionales de diferentes
agencias de viaje y docentes de publici-
dad explicaran las perspectivas del
sector turistico en los proximos afios. El
conocido «turismo sostenibley estara
presente en las jornadas con las ponen-
cias de responsables hoteleros de dife-
rentes zonas geograficas, que explica-
ran la manera de presentar ofertas igual
de viables que el turismo, convencional,
como es el caso del turismo rural. Esta
opcidn surgid en la década de los 90 con
la intencién de combinar el desarrollo
turistico y la preservacion del entorno.

Tanto organizadores como ponentes
del BIMM'04 constatan que la amplia-
cion de la Union Europea va a suponer
un aumento de la oferta y demanda del
negocio. En este sentido, Delespesse
avisa que la incorporacion de los diez
paises del este «traera una mayor com-
petencia de los sueldos, pero también
mucha mas ofertas paralas pymes y
grandes empresas».

Una gigantesca aula del método del caso

Los organizadores de la
feria bianual BIMM 2004
quieren conseguir atraer
no s6lo a los profesionales
del marketing, sino tam-
bién a sus estudiantes. Es -
por este motivo que el
Club de Marketing de
Barcelona ha planteado
dentro de los eventos para-
lelos a las ponencias dife-
rentesactividades que

permitan a los estudian-
tes introducirse en este
apasionante mundo. Los
organizadores del salon
confirman que «diferen-
tes entidades académicas,
como universidades, es-
cuelas de negocios y de
administracion de empre-
sas», entre las que se en-
cuentran IESE, ESADE o
14 UOC, estaran presentes

en las jornadas. Esta ini-
ciativa aumentara el ni-
mero de visitantes del
salon, que podran formar-
se en las exposiciones de
los casos de algunos de los
mejores especialistas del
sector. E1 BIMM también
propone actividades y
concursos paralelos para
los grupos de estudiantes.

El Open Marketing Plan

Express, por ejemplo,
tiene como objetivo la
creacion de un plan de
marketing en un tiempo
récord de dos dias para
fomentar y estimular
valores creativos. E1
Open Creativo también

premiara a los «briefings» -

(exposiciones) realizadas
como simulacion de una

' campana de publicidad.
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