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La segunda edicién del Barcelona International
Marketing Meeting (BIMM), que se celebrara del 17 al
19 de marzo, contara con una jornada dedicada a la

Colocar Anuncios moda, en la que participaran Basi, Sara Lee y Tous.
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El BIMM, organizado desde el Club de Marqueting de
Barcelona y Fira de Barcelona, reunird a mas 100 ponentes
que hablaran de la importancia del marqueting en los diferentes

Distribucion sectores empresariales, entre ellos la moda, a la que en esta

Tendencias edicién se dedica una sesion concreta. El objetivo es que 3
Salones empresas espafiolas que han enfocado sus estrategias en el
BASES DE DATOS maérqueting cuenten cudles han sido sus experiencias. Para ello,
Empresas Ana Aldell, la moderadora de esta sesion, ha escogido a Nuria
Normativa Basi, consejera delegada de Basi; al director general de Sara

Lee, Josep M2 Sans; y a Rosa Tous, directora de producto y

Archivo de Noticias comunicacién de Tous.

Calendario Ferial

Figure gratis en
[Qte I'!!EO DA Bajo el titulo de Adaptacién de una empresa textil a la evolucién del mercado,

la ponencia de Nuria Basi se centrard en "cémo una compaiia tradicional ha sabido
tomar decisiones que la han ayudado a evolucionar en momentos clave del
mercado", segun ella misma nos ha avanzado. Expondra el desarrollo de la empresa,
desde que en 1962 se hizo con la licencia de Lacoste, mds tarde con el disefio de
sus prendas en Espafia y la diversificacion de producto, hasta la creacién de una
marca propia, Armand Basi, con vocacion internacional. Otra cuestién a la que
también se refirird Basi es a la del paso que ha dado una empresa de raiz industrial
al sector de la distribucién, con la apertura de tiendas propias.

Josep M2 Sans, por su parte, ha anunciado que hablara acerca de la marca Unno y
de su boom en el mercado espafiol. Por el momento, ha apuntado que su exposicion
girard entorno a un ejemplo de saber conjugar innovacién tecnolégica con el
marqueting y un espiritu emprendedor. Cémo Sara Lee apost6 en su dia por el sin
costuras, como se lanzé este nuevo concepto al mercado y como alcanza un éxito
rotundo en 3 afios.

La ponencia de Rosa Tous lleva como titulo Innovacién y distribucién, las
claves del éxito, y en ella hablard de como una empresa de origen familiar, com es
Tous, supo encontrar un vacio en un sector tan tradicional como es el de la joyeria y
crecer en él con una joya de disefio, joven, diferente, fresca y asequible. "Hemos ido
poco a poco, traslandandonos primero de Manresa a Barcelona, desde donde
iniciamos nuestra expansion", explica Rosa Tous, quien subraya que desdel primer
momento creyeron en la comunicacion.
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Crear marca en un entorno mas competitivo .

A pesar que Ana Aldell ha asegurado que evitara que la sesién dedicada al
marqueting en la moda se desvie hacia el nuevo contexto que traera el 2005 al
sector, los ponentes han coincidido en apuntar que la marca sera un elemento clave
para la pervivencia de muchas empresas. "La marca es fundamental", ha
sentenciado Sans, quien también ha afiadido que cree que las empresas asidticas no
creardn marca.

Por otro lado, para combatir la pirateria y la copia -muchas veces procedente de las
propias plantas de produccién-, Nuria Basi ha destacado la necesidad de
"sensibilizar al consumidor para que confie en una marca, que esta inviertiendo en
investigacion, que trabaja de manera legal, respetando los derechos laborales de sus
empleados". Basi, por ejemplo, ha asegurado que las copias de sus prendas
proceden sobre todo de Portugal y Rosa Tous ha explicado que su empresa tuvo
muchos problemas con su taller en Ubrique por esta misma cuestion.

Programa del BIMM

Ademds de la sesién de moda, el encuentro de profesionales de marqueting abarcara
también otros sectores, como el turismo, la banca personal, el marqueting
electrénico, la publicidad, el automovil, la cultura y ocio, las telecomunicaciones, el
madrqueting socialmente respetable, el disefio, el inmoviliario, la alimentacién, las
relaciones publicas, la salud, la distribucién, la administracién publica y los medios
de comunicacion.

Se organizan charlas bajo el titulo de Marqueting Non Stop dedicadas al
madarqueting postventa, a las nuevas e-tecnologias, a la publicidad, al branding, al
madérquting para la educacién, a internet, a la innovacion y al retail marquéting. Por
otr lado, habrd también exposiciones de un grupo de empresas reconocidas con el
premio Top Ten Lideres en marqueting, como son Smart, Nestlé, Infojobs,
Damm, Caprabo, MRW y Roca Radiadores.

En el marco del BIMM, tendra lugar también el DRAC Advertising Forum, que
participa con 3 conferencias relacionadas con el mundo de la publicidad.

Para mas informacién:
BIMM
www.bimm.net
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