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[ 3 Mas de 2000 participantes en el 'BIMM 2004', cumbre europea del marketing. [
' Inicio . Enviado el Jueves, 15 enero a las 12:18:48 por administrador_01 Mas Acerca de
= P . L i . . Marketi Marketing
' . iberico informa: "El Barcelona International Marketing Meeting (BIMM), congreso arketing
Guia de Medios promovido por la Fira de Barcelona y el Club de Marketing de Barcelona (www.bimm.net), se |
- _ celebrari en Barcelona del 17 al 19 de marzo de 2004... Noticia mas leida
' Bibliografia ' . L 3 . 3 sobre Marketing:
[ L. ElI BIMM 2004, cuya primera edicion tuvo lugar en febrero de 2002, contaréa con la presencia de mas de 100 ponentes Cerveza 'Corona’ se
' _ o . de reconocido prestigio empresarial y acad émico que hablaran de la importancia del marketing en los diferentes aduefia de los
Archivo de Noticias sectores empresariales. Por este motivo, el lema del congreso es "Marketing is the Boss" (El Marketing es el Jefe). atardeceres en las
i o . . playas de Pinamar.
' Directorio ' El BIMM 2004 cuenta con el aval de mas de 40 instituciones que quieren colaborar con el evento dado el éxito de la
[ L. primera convocatoria en 2002, que reunio a 1.329 profesionales. L -
' Leer Noticias . Administracion P Gblica central, autonémica y local, escuelas de disefio, colegios publicitarios, entidades de Opciones —
= = investigacion, escuelas de negocios, universidades, asociaciones de directivos, colegios profesionales, camaras de
' Su Cuenta ' comercio y otras instituciones apoyan este congreso. [=] version
= = Imprimible

r

"El BIMM es una nueva oportunidad para situar Barcelona como la ciudad referente del marketing en Europa ", apunta
Juan Carlos Serra, presidente ejecutivo del BIMM vy presidente del Club de Marketing de Barcelona. Enviar a un Amigo

~ . . . . . -
El programa del congreso esta estructurado en sesiones plenarias con ponentes internacionales que expondran su

vision y experiencia del marketing estratégico; plenarias europeas que trataran sobre el papel de la cultura en la
construcci 6n de marcas, el marketing relacional como fidelizacién de clientes y las estrategias ante la inminente
ampliaci 6n de la Unién Europea; y sesiones sectoriales paralelas en las que se abordar an las cuestiones concretas de
cada ambito empresarial: turismo, banca, marketing electrénico, publicidad, automoévil, cultura y ocio,
— telecomunicaciones, dise fio, inmobiliario, alimentacién, relaciones publicas, salud, servicios empresariales, distribucion,
Administracion P Ublica, medios de comunicaci 6n, electrénica de consumo, moda, investigaci 6n de mercado, logistica y
]mpm‘tadﬂres transporte, musica y espectaculo, industria, deporte...
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Ademas de las conferencias, el BIMM contaré con una serie de actividades paralelas como las ponencias de
@ presentacion de los Premios Top Ten-Lideres de Marketing, las ponencias Marketing non-stop, una muestra de los

Premios de Dise fio, los Premios Drac, un Open Marketing Express, un Open Creativo de Publicidad, la exposicion
ﬂlﬂ"’ comercial, el manifiesto "Marketing is the Boss", la muestra de Escuelas de Negocios y Universidades que divulgaran
'uyéE yrﬂﬁS com sus postgrados de Marketing...

Este evento ha sido promovido conjuntamente por la Fira de Barcelona y el Club de Marketing de Barcelona, y
organizada por el propio Club de Marketing de Barcelona junto a Barcelona Centre de Disseny, ADECEC, Asociacion
Empresarial Catalana de Publicidad, Colegio de Publicitarios y RRPP y AEDEMO.
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[LA FRASE...

"Tres elementos
principales de las
relaciones publicas son,
de hecho, tan antiguos
como la sociedad:
informar al pueblo,
persuadir al pueblo, o
integrar a unas gentes
con otras gentes. Por
cierto, los medios y los
métodos han variado a
medida que cambiaba la
sociedad. En un mundo
tecnolégicamente
adelantado como el de
hoy dia, las ideas se
comunican mediante la
prensa, las revistas, el
cinematografo, la radio,
la television y otros
muchos medios."

Edward L. Bernays
("Relaciones P ublicas" -

Cuenta tambi én con la colaboracién de instituciones y entidades como la Federacién Espafola del Marketing, la CEDE,
la Asociaci 6n Espafiola de Directivos (AED), Generalitat de Catalunya, Ajuntament de Barcelona, Cambra de Comerg de
Barcelona, Patronat Catala Pro-Europa, Universidad de Barcelona, ESADE, IESE ..., asi como diversos Colegios y
Asociaciones Profesionales.

SOBRE CLUB DE MARKETING DE BARCELONA.

El Club de Marketing de Barcelona, fundado en 1959, va mas alla del concepto de "club” como lugar de encuentro
entre profesionales, para asumir el papel equivalente al de "academia de las ciencias del marketing". Esto es lo que ha
impulsado su evoluci6n y prestigio a lo largo de méas de 40 afios. El Club se renueva constantemente segun el criterio
que marcan sus propios socios.

En la actualidad, el Club de Marketing de Barcelona reiine a mas de 1000 socios, 750 Empresas, 15 Escuelas de
Negocios y Universidades, 80 Socios Corporativos y 30 Instituciones, actia mediante un sistema dinamico de Comités
de trabajo con mentalidad de comandos de elite en los que los profesionales se preparan para intervenir en entornos
conflictivos.

El Club es también un lugar de encuentro y dialogo con los conferenciantes e intercambiar puntos de vista con los
colegas. El coloquio que sigue a las conferencias, con la presencia del propio conferenciante, son actividades de
enriquecimiento relacional y de contenido.

Este objetivo se consigue mediante los actos presenciales: conferencias, seminarios y, sobre todo, del Barcelona
International Marketing Meeting (BIMM) y a trav és de su revista Estar al dia, su web y su presencia semanal en medios
de comunicaci 6n empresarial.

FUENTE: MarketingDirecto"
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Un dia como hoy...

- Dia de la Independencia
de Marruecos.

3 de Marzo de:

1550.- Por disposicion
de don Pedro de Valdivia,
se inician los trabajos
para fundar la ciudad de
Concepcion, al sur de
Chile.

1811.- Se reune el
Primer Congreso
Venezolano en Caracas.
Elegira la Primera Junta
que gobernara ese pais.

1820.- Por el
compromiso de Missouri
se autoriza la esclavitud
en los Estados situados al
sur del paralelo 36.

1845.- La peninsula de
Florida es admitida en la
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Unién Norteamericana
como estado.

1863.- Lincoln firma el
acta de creacion de la
Academia Nacional de
Ciencias de los Estados
Unidos.

1885.- Se funda la
compaifiia AT&T
(American Telephone &
Telegraph).

1904.- Se promulga en
Espafa de la ley que
establece el descanso
dominical.

1910.- Se inaugura la
linea férrea entre Chile y
Argentina, que atraviesa

la cordillera de los Andes.

1923.- Se publica el
primer namero de la
revista "Time".

1931.- Estados Unidos

adopta oficialmente su
actual himno nacional.

1945.- Aprobada el
"Acta de Chapultepec”,
en esta ciudad mexicana,
por la que se crea la Liga
de Naciones Americanas.

1956.- Marruecos
consigue su
independencia.

1969.- La Nasa lanza la
"Apolo 9" que realizara
en el espacio maniobras
de acople y desacople del
moédulo lunar y ensayos

de caminatas espaciales.
L d
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