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Banc Sabadell
estudia si
manté la marca
de PAtlantic

Redaccid
BARCELONA

El Banc Sabadell esta realit-
zant un estudi per decidir si
manté o no la marca del Banc
Atlantic i quina estratégia se-
guira per rendibilitzar la seva
xarxa d’oficines després de
I’adquisicié d’aquesta entitat,
segons va anunciar ahir un
responsable d’aquest grup fi-
nancer.

El director de marqueting
del Banc Sabadell, Gabriel
Martinez, va explicar durant
un acte celebrat al Club de
Marqueting Barcelona que la
intencié del grup és determi-
nar “el nivell de notorietat i el
posicionament” del Banc At-
lantic per decidir si opta per la
conservacio de la marca i, a
més, per saber “com i on es
mantindra, i en qué s’especia-
litzara”.

De fet el responsable de
marqueting del banc ja va
avangar que el Grup Sabadell
segueix en general “una es-
tratégia multimarca, basada
en l'enfocament al client i
I'especialitzaci6”. Segons va
dir, el Sabadell ha apostat
sempre per oferir uns serveis i
unes imatges diferencials “si
és que existeix un filé de cli-
ents que ho faci rendible”, a
diferéncia de les entitats que
opten per una estratégia de
marca tnica i per ’homoge-
neitat.

Martinez va recordar l'ex-
periéncia d’anteriors adquisi-
cions del grup, com ara la del
Banco Herrero, que manté el
seu nom a la majoria d’ofici-
nes, o de Natwest, que ha
passat a anomenar-se Solbank
is’ha especialitzat en el servei
a clients estrangers residents a
Espanya.

En el cas de I'Atlantic, va
admetre que compta “amb

" una histdria i un prestigi re-
coneguts”, pero va deixar clar
que no hi haura cap decisié
definitiva fins que no es cone-
guin els resultats de I’estudi.




